


新規顧客にアプローチするのに最適！Google広告

広く検討・利用されるGoogle広告ですが、、、

こんなお悩みはありませんか？

Google広告を始めたいけど、何から手をつけていいかわからない

Google広告をこれから導入する...そんなあなたにお届けする内容はこちらです。

Google広告の
初期設定方法が
具体的にわかる

失敗しない
始め方が
わかる

スムーズに
始めることが

できる
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失敗せずに始めたい入力項目が多くて、あっているか不安



目次

1. Google広告の概要

2. Google広告の初期設定方法

3. Google広告のキャンペーン作成方法

3



Google広告とは 01｜Google広告の概要

Google広告は、Google検索やYouTube、その他ウェブサイトなど、様々な掲載面で自社の
商品やサービスを宣伝できる、インターネット広告の1つです。

引用元：Google広告「Performance Max campaigns launch to all advertisers」
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https://blog.google/products/ads-commerce/performance-max/


Google広告の特徴 01｜Google広告の概要

Google広告が特徴的な点として、次の3つがあげられます。
汎用性が高いため、まずWeb広告を始めるならGoogle広告から始めることをおすすめします。

引用元：Google広告「Performance Max campaigns launch to all advertisers」

1. 顕在層から潜在層まで、幅広くアプローチする手法があるため汎用的
ニーズが顕在化しているユーザーに対しては「リスティング広告」、潜在層に対しては
「ディスプレイ広告」など、利用目的に合わせて広告配信が可能です。

Google広告では様々な配信面、様々なユーザーにアプローチできるため、データ量が担
保されやすいです。その結果、細かな手を加えずともGoogleが機械学習で配信を最適化
します。

2. データ量が多く、広告の成果が安定して出やすい

Google Analyticsを中心に、Googleの分析ツールと連携が可能。煩雑になりやすい分析
業務を効率化することができます。

3. Googleの分析ツールとの連携で業務効率化が可能 
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https://blog.google/products/ads-commerce/performance-max/


Google広告の種類

Google検索 YouTube Googleマップ

顕在層に効果的！ 認知目的に最適！ 汎用性抜群！ 店舗ビジネスに最適！

ユーザーの検索にあわせ、テキ
スト広告やショッピング広告を
表示

ユーザーが対象のコンテンツを
視聴する前後で動画広告を表示

Google上のサービスや、
Googleと提携している外部サ
イト上でバナーや動画を表示

ユーザーがGoogleマップ上で
検索した際にキーワードに合わ
せて表示

Google広告では、主に以下のような広告面に配信が可能です。
配信先は、広告の設定で調整することができます。

Google Display Network

ディスプレイ広告

01｜Google広告の概要
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Google広告を利用するシーン 01｜Google広告の概要

Google広告では、様々な利用シーンに合わせて広告の配信を最適化することが可能です。
大きくは、「リスティング広告」と「ディスプレイ・YouTube広告」でわかれます。

リスティング広告
検索をしている購買意欲の高いユーザーに効果的な広告
まずはここから始める場合も多い

ディスプレイ広告・YouTube広告
商品やサービスに興味・関心があるユーザーから、まだ認知
していないユーザーまで様々なユーザーへアプローチ可能
YouTubeなどの動画広告ではブランディング効果も

コンバージョン

比較・検討

興味・関心

認知

非認知
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Google広告の費用 01｜Google広告の概要

Google広告の課金方式は、「クリック課金」「インプレッション課金」「コンバージョン課金」
の3つに分類されます。広告によって課金形態も異なるためご注意ください。

課金形態 課金条件 対象広告 費用感 目安月額費用

クリック課金 クリック発生時

検索広告
ディスプレイ広告
動画広告
ショッピング広告
アプリキャンペーン

50円〜100円/1クリック 10万円/月〜

インプレッション課金 広告表示1,000回ごと ディスプレイ広告
動画広告 10円〜500円/1,000imp 30万円/月〜

コンバージョン課金 コンバージョン達成ごと ディスプレイ広告 コンバージョン単価の1.5
倍程度 30万円/月〜
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Google広告の下準備

Google広告を運用するには、まず広告を管理するためのGoogleアカウントの作
成が必要です。次ページ以降、Google広告のアカウント作成方法について、画
面を追いながら具体的に説明していきます



手順①Google広告からアカウント作成 02｜Google広告の初期設定方法

まずは、Google広告からアカウント作成を行います。
アカウントをお持ちの方はログインからお進みください。 「今すぐ開始」をクリック
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手順②ビジネス情報の入力 02｜Google広告の初期設定方法

続いて、LPや広告の目標を入力していきます。
この時点では、細かな設定は気にせず次々と入力しましょう。
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手順③広告の目標の設定 02｜Google広告の初期設定方法

続いて、広告出稿の目標を設定します。事業ごとに目標の置き方も異なりますので、
ご自身の事業にあった広告目標の設定を行いましょう。

＜設定例＞

・電話：法人ビジネス、店舗型ビジネス
・ウェブ：ECサイト、法人ビジネス
・店舗：店舗型ビジネス
・YouTube：業種業界問わず多数（ブランディングや動
画による訴求を強めたい際に使用）
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手順④広告文の作成・キーワード・配信先設定 02｜Google広告の初期設定方法

先ほど入力した情報をもとに、Googleが広告文や出稿すべきキーワード、配信先を自動で生成
してくれます。とはいえ見直すべき部分も多いため、まずは自動生成された内容で進めましょう。
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手順⑤予算設定 02｜Google広告の初期設定方法

続いて予算を入力します。こちらは後からでも変えられるので、まずは1円で次に進めます。
支払い方法は後ほど案内がございます。
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手順⑥内容の確認 02｜Google広告の初期設定方法

ここまで入力した内容に間違いがないか確認が入ります。概ね問題がなければ進めてOKです。
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手順⑦支払い方法の入力 02｜Google広告の初期設定方法

最後に支払い方法を入力します。その後、利用規約にチェックを入れて送信したら完了です。
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キャンペーン作成

「キャンペーン」とは、広告配信をする上でのひとまとまりのテーマのこと。
Google広告では、この「キャンペーン」を作成し、広告を配信します。
ここから先は、具体的な広告設定の方法を画面に剃って説明します。



手順①キャンペーンを作成する 03｜Google広告のキャンペーン作成方法

ホーム画面にある「新しいキャンペーンを作成」という青いボタン。
こちらをクリックし、次に進めましょう。
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手順②キャンペーン目標を選択する 03｜Google広告のキャンペーン作成方法

まずはキャンペーン目標を選択する欄がございます。ご自身の事業に合わせた目標を選択し
てください。
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手順③キャンペーンタイプを選択する 03｜Google広告のキャンペーン作成方法

続けてキャンペーンタイプを選択します。今回はリスティング広告の作成を例とするので、
「検索」を選択します。
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補足｜キャンペーンタイプについて 03｜Google広告のキャンペーン作成方法

各キャンペーンタイプは以下の通りです。状況に合わせてご活用ください。

キャンペーンタイプ 詳細

検索 Google検索結果ページで広告を表示するキャンペーンタイプ。特定のキーワードを入力したユーザー
に広告が表示されます。

P-Max あらゆるGoogle広告の広告枠へ1つのキャンペーンで配信できるキャンペーンタイプ。機械学習に任せ
た運用の効率化とパフォーマンスの最大化が期待できます。

ディスプレイ Google広告ネットワークのウェブサイトやアプリ内で広告を表示するキャンペーンタイプ。広告はテ
キスト、画像、ビデオなどで表示されます。

ショッピング ECサイトで販売されている商品の広告を表示するキャンペーンタイプ。商品画像、価格、タイトルな
どが表示されます。

動画 YouTubeなどの動画プラットフォームで広告を表示するキャンペーンタイプ。広告はビデオ形式で表示
されます。

ファインド 画像とテキストで構成された広告を配信できるキャンペーンタイプ。
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手順④目標設定とキャンペーン中の記入 03｜Google広告のキャンペーン作成方法

続けて、目標設定とキャンペーン名です。こちらも、広告出稿の目標に合わせて選択します。
キャンペーン名は任意で構いませんが、運用上は命名規則をつけることも多いです。
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手順⑤単価設定 03｜Google広告のキャンペーン作成方法

重要指標と単価を設定します。重要指標は機械学習にも影響するため、最も適切なものを
選びましょう。また、目標コンバージョン単価は任意設定ですが、多くの場合許容単価があ
るため、その単価を設定する場合が多いです。

通常は「コンバージョン」を設定
特別指定がある場合、該当指標を選択します

目標コンバージョン単価がある場合はこちらに記入
広告配信の際、機械学習に加味されます
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手順⑥キャンペーン設定 03｜Google広告のキャンペーン作成方法

ここでは配信先や言語、ターゲットを設定します。ターゲットは絞りたくなりますが、絞ると
広告の単価も高まり安いので、特別強い理由がない限り設定なしをおすすめします。

<ネットワーク>
掲載先を、検索ネットワークのみに限定するか、ディスプレイ
ネットワークにも接続するかの設定。基本は「オン」で問題ご
ざいません。

<地域>
地域を限定したい場合などはこちらを設定

<言語>
日本語以外も適用したい場合はこちらを設定

<オーディエンス セグメント>
ユーザーのターゲットを絞る際はこちらを設定
特別強い理由がない限り、最初は設定なしで構いません。

24



手順⑦広告とキーワード設定 03｜Google広告のキャンペーン作成方法

続けて広告と配信キーワードを設定します。配信するキーワードが思い浮かばない場合は、URL
から自動生成することも可能です。広告作成は、画面の内容に従って進めていきましょう。
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手順⑧予算設定 03｜Google広告のキャンペーン作成方法

最後に1日あたりの予算を設定して完了です。少なすぎると配信が出にくい場合があるため　
ご注意ください。
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補足｜運用を開始したら 03｜Google広告のキャンペーン作成方法

リスティング広告、ディスプレイ広告でそれぞれ運用ノウハウが異なります。
広告運用が開始したら、ぜひ以下の2つの資料もご確認ください。

https://sng.co.jp/download/display_advertising/ https://sng.co.jp/download/listing_advertisement/

ディスプレイ広告の運用ノウハウ リスティング広告の運用ノウハウ
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運用をプロに任せるという選択も
Webの活用は、自社サービスや商品にあった地道な運用があってこそ

まずはご担当者様との打ち合わせからご要望をお伺いし、クライアント様のサービスや商品をしっかり理解した上で、
ご予算にあったプランをご提案しています。

すでに多くの企業様からWebのパートナーとして信頼いただいた実績がある「シンギ株式会社」だからこそできるご提案をいたしま
す。まずはお気軽にお問い合わせください。

（※制作実績は一部弊社Webでご確認いただけます。https://sng.co.jp/ ）

Webを利用して売上をUPしたい。
自社商品・サービスの分析。最適な広告プランのご提案。運用など。

サイトの運用をお願いしたい。
デザインコーディング(画像差し替え、お知らせ更新など、日々の更新)

社内の業務を相談したい。
Webの情報管理ツールの基本設定、サポートなど。

作業量に応じた定額料金(チケット制)
わかりやすく安心の料金形態

月額６ 万円〜

・やらなければいけないことは理解しているけど、
　人手が足りず運用がまわっていない。

・社内でやっても人件費が結局かかっている。

・何から手をつけていいかわからない。　
そんな時はプロに相談するという選択も。

https://sng.co.jp/


お問い合わせ：

https://sng.co.jp/

電話：

0422-26-7479

promotion@sng.co.jp

電話：

お問い合わせ：

https://sng.co.jp/
mailto:promotion@sng.co.jp

